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Matkailun kehittämiseen erikoistunut asiantuntijayritys vuodesta 1995.

• Maailman laajimman luonto- ja aktiviteettimatkailualustan ja teknologiatoimittajan 
Outdooractiven Suomen edustaja. 

• Toteutamme erilaisia valmennuksia, hanke- ja rahoitushakuja sekä yrityksille että 
muille organisaatioille, laadimme erilaisia kehittämissuunnitelmia ja sekalaisia muita 
toteutuksia kuten sisällöntuotantoa ja matkailupalveluiden suunnittelua ja 
liiketoiminnan konseptointia

• Useita matkailun tuotteistamis- ja suunnitteluoppaita entisen Matkailun 
edistämiskeskuksen ja nykyisen Visit Finlandin toimeksiannosta, joista viimeksi 
ilmestynyt Luontoaktiviteettien tuotesuositukset 2020 ja Inklusiivisen matkailun 
opas 2021, Matkailuyrityksen kansainvälistymisopas 2024.

• Minä olen Pirjo Räsänen, Ellare Oy:n perustaja, Nice Group Consulting Oy:n partneri, 
Outdooractive AG maajohtaja, Visit Finland Akatemia, CMC-sertifoitu liikkeenjohdon 
konsultti. 

Pirjo Räsänen



Webinaarin sisältö
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Asiaa reitin 

suunnittelusta ja 

toteutuksesta

EsimerkkejäTaustaa teemallisista 

kulttuurireiteistä

• Kesto noin 45 min + lopussa 
kysymykset, vastaukset ja 
keskustelu 

• Kysymykset chattiin koko 
esityksen ajan

• Mikrofonit ja kamerat kiinni, 
Esitys tulee jakoon



Taustaa
kulttuurireiteistä ja 

reitittämisestä



Teema liittää toimet ja verkostot kulttuurireitiksi, joka voi olla:
● historiallinen tai käytössä oleva tie, reitti tai väylä (maalla tai 

vesillä)
● sellaisten kohteiden verkosto, joita historialliset, kulttuuriset tai 

luonnon tai kulttuuriympäristön merkitykset liittävät yhteen
● määrätty maantieteellinen alue, jota yhteinen teema yhdistää
● reitti, joka halkoo alueita ja maita, ja jonka liittää yhteen ja jota 

luonnehtii jokin historiallinen, taiteellinen tai yhteisöllinen ilmiö

Euroopan neuvoston kulttuurireitti



● Reittien kehittäminen on vasta viime vuosina lähtenyt kunnolla käyntiin Suomessa
● Ensin on tuotteistettu useimmiten luontoon pohjautuvia reittejä. Tavoitteena profiloida ja 

tuotteistaa kohdetta, kehittää alueen elinvoimaisuutta ja pidentää viipymää.
● Sisällöt ja reittien tarinat ohjaavat kohteen profiloitumista, tuotteistamista ja 

markkinointia
○ esim. vaativat maastopyöräilyreitit 
○ kulttuurisisällöt: kulttuurimatkailijat, kuten esim. arkkitehtuurista, taiteesta, 

historiasta kiinnostuneet
○ mutta esim. pyörämatkailijoita kiinnostaa sekä kulttuuri että luonto, 50%/50%

● Kiertomatkareittien kehittäminen on nyt vauhdittunut ja useita hankkeita käynnissä. 
Tavoitteena pysäyttää ohiajavia, ohjata matkailijoita pienempiin kohteisiin, pidentää 
viipymää, tasata sesonkeja

● Kiertomatkareitit eivät ole sama kuin matkailutie. Keskeisin ero on sisältö.

Reittien kehittäminen Suomessa



7

• Lukuisia hyötyjä: 

• Opettaa ja ohjaa ihmisten käyttäytymistä: houkuttelee tutustumaan ympäristöön, 

leikkimään, viihtymään tehtävien parissa

• Rauhoittaa ja rentouttaa, vie pois arjesta ja lisää hyvinvointia

• Vahvistaa  paikallisidentiteettiä

• Matkailun liiketoiminnan perusta

• Pituus voi olla muutama sata metriä - tuhansia kilometrejä

• Omatoimisesti-opastettuna, yksin-ryhmässä, lihasvoimin-moottoriajoneuvolla, maata 

pitkin -lentäen, muutama tunti  – kuukausia

• Autolla, junalla, kävellen, pyörätuolilla, lastenvaunuja lykkien, hiihtäen, meloen, 

lumikengillä, ratsastaen, uiden.......

TARINALLISTETTU REITTI -vain mielikuvitus on rajana 
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Tarinareitti voi olla kiehtova kyläkävely, joka tutustuttaa perinteisiin, luontopolku, joka 

avaa metsän ääniä ja kasviston salaisuuksia, tai pyöräilyreitti, joka johdattaa taiteen ja 

kulttuurin maailmaan. 

Tarinat tekevät reitistä ainutlaatuisen, antavat sille hengen sekä jättävät asiakkaalle 

pysyvän muistijäljen. Tarina muuttaa reitin elämykseksi.

                          Tarinakone Oy, Anne Kalliomäki

TARINALLISTETTU REITTI -vain mielikuvitus on rajana 



Tarina kärkenä
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Kokonaisvaltainen ajattelutapa, joka 
mahdollistaa: 
● palveluiden kehittäminen, tuotteistaminen, 

markkinointi
● erilaistuminen ja oman brändin 

vahvistaminen
● reittien, reitistöjen ja rakenteiden 

kehittäminen: oma muotokieli, 
materiaalivalinnat, VAU-rakenteet 

● Paikan henki, profiili
● asiakaskokemus: suorittamisesta 

syvempään, immersiiviseen kokemukseen



Tarinallistettu reitti

10

Tarinareitti voi olla kiehtova kyläkävely, joka tutustuttaa 
perinteisiin, luontopolku, joka avaa metsän ääniä ja 

kasviston salaisuuksia, tai pyöräilyreitti, joka johdattaa 
taiteen ja kulttuurin maailmaan. 

Tarinat tekevät reitistä ainutlaatuisen, antavat sille hengen 
sekä jättävät asiakkaalle pysyvän muistijäljen. Tarina 

muuttaa reitin elämykseksi. 

● Enemmän elämyksellisyyttä 
reiteille

● Reitteihin linkittyminen 
elämysten kautta

● Reittien tarinoiden kautta 
tuotteistamista

● Reittien tarinat yritysten 
markkinointiin 

● Reittien tarinoista myytäviä 
tuotteita 

● Reittien tarinat osana 
aluebrändäystä



Kulttuurireitti, joka houkuttaa 
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1) Reitti
• Joka kokoaa yhteen kulttuuria ja siihen liittyviä mielenkiinnon ja tarina- 

kohteita eism. maisemia, käyntikohteita
• Jolla teema 
2)   Palvelut
• Jonka varrella on palveluita: taukopaikkoja, ruokaa, majoitusta
• Joka on saavutettavissa julkista liikennettä käyttäen
3) Löydettävyys ja ostettavuus
• Joka löytyy digitaalisista karttapalveluista, portaaleista ja verkkosivuilta
• Joka on ostettavissa monin eri tavoin ja monesta eri kanavasta



Kulttuurin arvo
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Teemallisen kulttuurireitin rakentaminen
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Teemallisen kulttuurireitin muodostamisen kriteereitä

Lähtökohtana on kulttuurin esille tuominen
● Tunnettuus ja vetovoima: Kohdennettavuus, erottuvuus muista reiteistä, kiehtova 

tarina, kestävä kehitys ja vastuullisuus

● Saavutettavuus ja käytettävyys:  Rengasreitti vs. janareitti, liikenneyhteydet, 

parkkipaikat, palveluiden läheisyys, liittyminen laajempaan reittiverkostoon

● Matkailupalvelut: Majoitusyritysten läheisyys/saavutettavuus, kahvila- ja 

ravintolapalveluiden läheisyys, väline- ja  varustevuokraus reitille, 

opaspalveluiden saatavuus, tuotteistetut palvelut tai matkapaketit

● Jos on kysymys luonnossa kulkevasta reitistä niin reitin kunto ja ylläpito: Polun 

kunto, taukopaikkarakenteiden kunto ja siisteys, ympärivuotisuus
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Teemallisen kulttuurireitin rakentaminen
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● Määrittely: 
○ Kenelle ja mihin tarkoitukseen kehität reittiä? 
○ Mitkä kohteet tukevat kohderyhmän tarpeita ja omia tavoitteitasi? 
○ Tunnistatko kohderyhmän tarpeet? 

● Reitin kohteiden kartoittaminen ja karsiminen*3
● Reitin ydintarina on kaiken kehittämisen punainen lanka, kohteiden tarinat
● Reitin tuotteistaminen ja digitalisointi

○ Tuotteistaminen: Anna reitille nimi (50-60 merkkiä), luonnostele ingressiteksti 
(150-180 merkkiä) ja pura ingressi reitin kuvaukseksi (800-1.000 merkkiä). Tee 
reittipiirto kartalle. Mieti ja kartoita millaisia kuvia ja muuta aineistoa tarvitset

● Oheispalveluiden tuotteistaminen 
● Visualisointi, modernit keinot elävöittää tarinat
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Kohderyhmät ja potentiaali
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1) Kokonaisuus, joka ei hajoa ja risteile sinne tänne
● Johdonmukainen
● Kohdennettu
● Selkeä
● Ei sisällä kaikkia mahdollisia kohteita ja 

vaihtoehtoja
● Turvallinen
● Kertoo tarinaa linkittyen alueen muihin 

tarinoihin
2) Viitoitus ja opasteet on tehty loogisesti
3) Tarinankerronnan keinot on hyödynnetty, 
saatavilla monessa eri muodossa ja kanavassa

Teemallisen kulttuurireitin rakentaminen
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Oheispalvelut

https://fi.doerz.com/arctic-sky/bonfire-cooking-workshop?list_id=118


● Tarinoiden kerääminen: yleensä tehdään hankkeen turvin. Kustannus riippuu todella 
paljon alueen laajuudesta

● Jalostaminen: voi vaatia maastossa liikkumista, työpajoja ja ideointia. Vaikeinta on yleensä 
rajaaminen ja kohdentaminen. On eroteltava ydintarina, joka yhdistää kaikkia ja sen 
“valuttaminen” alaspäin yksittäisiin kohteisiin

● Kohteen konseptointi: millainen brändi-ilme ja brändin elementit muodostuvat tarinan 
ympärille? Kustannukset: brändi-ilmeen ja elementtien toteuttaminen, 
brändi-materiaalien tuottaminen. Mainostoimistotyötä.

● Tarinoiden videot, kuvat ja digitalisointi: video- ja kuvatuotanto, tarinoiden tuottaminen 
digitaaliselle alustalle, ja digitaalisen alustan hankintakustannukset. 

● Tuotteistaminen sisältää kaksi eri näkökulmaa: 1) myytävät palvelutuotteet toteutetaan 
yleensä työpajoissa, 2) maastossa tarvitaan opasteet ja “tarinataulut”. 

● Viestintä ja markkinointi

Kuka tekee ja mitä maksaa



Esimerkkejä



Case: Kulttuurimatkailureitit Iisalmi ja tienoot
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Tuotteistettiin ja tarinallistettiin  6 kuntarajat ylittävää kulttuurireittiä kohteineen

https://www.iisalmijatienoot.fi/fi_FI/yla-savon-tarinareitit


Case: Kulttuurimatkailureitit Iisalmi ja tienoot
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”…syrjään suuren maailman valtatieltä ja sen ihmisvirralta.”

  Näin kirjoitti aikoinaan Juhani Aho kirjassaan Papin rouva, sen 

ensimmäisessä luvussa. Ylä-Savo on järvien, soiden ja metsien 

maata, usein myös erämaata. Kaukana suurten kaupunkien 

hälystä. Täällä kulkija pääsee rauhoittumaan. Ylä-Savon luonto 

kutsuu reiteille seikkailemaan ja rentoutumaan. 

Ylä-Savossa kohtaat savolaisen mentaliteetin. Täällä ihminen 

kohdataan ihmisenä ja haastellaan mukavia mennen tullen. 

Elämänmyönteiset savolaiset yllättävät hersyvällä huumorilla. 

Pieni kiertely ja kaartelu jutustelussa kuuluu asiaan, täällä ei olla 

jäniksen selässä.  Asioille annetaan aikaa, mennään eteenpäin 

reiteilläkin aina hetki kerrallaan. 



Case: Kulttuurimatkailureitit Iisalmi ja tienoot
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● Syntyi 
○ Kokonaiskuva Ylä-Savon historiasta ja kulttuuriperinnöstä ja niiden roolista 

osana kansallista historiaa ja identiteettiä niin matkailijoille kuin 
paikallisille ja vapaa-ajan asukkaille

○ Uusia tuotteita: 
■ Maisemamaalausta Väisälänmäen kansallismaisemassa
■ Juhani Aho-teemaiset opastetut kävelykierrokset
■ Tilly Soldan -aiheinen elämyksellinen illallinen Iisalmessa
■ Nocturne Kartanohotellilla - lomaile suurten taiteilijoiden jalanjäljillä
■ Maadoittava luontokävely ja riippumattorentoutus reitin kohteessa
■ Juhani Ahon jalanjäljillä -kiertomatka-ajelu bussilla, johon linkittyvät useat 

reitin varren yritykset

Blogi reiteistä

https://www.ellare.fi/blogi/yla-savon-tarinnallistetut-kulttuurimatkailureitit


Case: Rothaarsteig
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https://www.rothaarsteig.de/en


Case: Pertsa ja Kilu
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https://www.outdooractive.fi/fi/route/kaupunkikaevely/kotka/kaevelykierros-pertsan-ja-kilun-kuvauspaikoilla-kotkassa/64306819/
https://www.outdooractive.fi/fi/route/kaupunkikaevely/kotka/kaevelykierros-pertsan-ja-kilun-kuvauspaikoilla-kotkassa/64306819/
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Case: Nestorinrannan teemapolut

”Nestorinrannan alueella on 4 – 5 erilaista 1–2,6 km pituista 
teemapolkua. Pääpolkujen lähtöportti on pellon ja metsän 
rajassa lähellä päärakennusta. 

Hyvinvointipolulle pääsee myös lauttarannasta rantapolkua 
pitkin. Lauttarannasta lähtee myös vajaan kilometrin pituinen 
Metsänhaltijan kierros, joka käy Metsänhaltijan majalla ja vie 
sieltä Mytologiapolulle ja sitä pitkin takaisin rantaan. Kierros on 
sen verran uusi, ettei se näy kartassa.

Polut kulkevat epätasaisessa maastossa ja märkinä 
vuodenaikoina poluilla voi paikoin olla vettä. Varustaudu siis 
sen mukaisin jalkinein. Talvella voit halutessasi vuokrata 
Nestorinrannasta lumikengät.”

https://nestorinranta.fi/elamyksia/luontoon-omatoimisesti/

